Kl NOMIS INSIGHT

Etudes de cas
d'acquisition digitale

De la visibilité aux resultats mesurables.

3 exemples de problématiques, strategies et résultats.
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APPROCHE

Etre visible ne suffit plus.

Vous pouvez avoir un excellent produit, un bon service et une marque credible.
Si votre acquisition digitale n'est pas structuree,vous laissez simplement une partie du marché a vos concurrents.

Nomis Insight intervient pour structurer les canaux de croissance, définir les priorités et améliorer la performance.
L'objectif n'est pas d'empiler des tactiques, mais de construire un systeme d'acquisition durable.

Structurer Prioriser Activer Améliorer
Poser des fondations Concentrer |'effort Déployer les leviers Mesurer et optimiser
solides. sur I'impact. efficaces. en continu.
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CAS 01

Moteurs Baudouin

Moteurs industriels et marins - acquisition digitale

Fabricant international de moteurs industriels et marins, présent sur des
marches critigues comme I'énergie, le marine, les data centers et la
production d'énergie.

DEFIS ACTIONS +20K +40%

. Structurer les canaux o Structuration de la stratégie
ClIg LR d’acquisition : contenus, SEO et Abonnés sur les réseaux Visites du site
visibilité 1A i
. Accroitre la visibilité et la . SOClaux
génération de leads Optimisation du site et des

performances : UX et technique
« Aligner le marketing avec
Iesgobjectifs businegss Activation des canaux d'acquisition : 2 O =k Nz 300
o publicité et visibilité
Automatisation de I'outreach et suivi Pages strategiques dans le Contacts qualifies ajoutes au
des leads dans le CRM top 5 Google CRM

IMPACT BUSINESS Mise en place d'un systeme d'acquisition coherent aligné avec les objectifs business, rendant la generation de leads plus claire et
plus efficace.
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CAS 02

Thales

Technologies avancées - acquisition digitale

Groupe international spécialisé dans les technologies avancées. Dans le
secteur bancaire, I'enjeu portait sur la digitalisation, la sécurité et
I'experience client.

DEFIS ACTIONS +30% +16%

e Geneérer un trafic qualifié Structuration de l'acquisition via

sur des sujets digitaux contenus et SEO Trafic =lalr !es pPages Téléchargements via email
o Améliorer la performance * Optimisation des pages stratégiques optimisees automation
des contenus et des contenus

. Structurer la génération de * Activation des canaux d'acquisition
leads via LinkedIn Ads 1 2

* Lancement de campagnes email

ciblees Pages stratégiques dans le top 5 Google

IMPACT BUSINESS Structuration d'initiatives d'acquisition dans un environnement technique exigeant, ameliorant la visibilité sur des sujets a forte valeur
et générant des leads plus qualifiés.
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CAS 03

FiltraOne

E-commerce - acquisition et conversion

Projet e-commerce lancé de zéro, avec validation du marché et
optimisation du tunnel de conversion, dans une logique d'investissement

maitrise.

DEFIS

e Valider le marché

Optimiser le tunnel de
e conversion

Rendre l'acquisition
e rentable avec un
investissement limité

ACTIONS

e Structuration du funnel de vente

Activation des canaux d'acquisition
via ads et contenu

e Optimisation de la conversion via UX
et offre

e Analyse des performances et
itérations continues

FiltraOne

0,3->3%

Ameélioration du taux de conversion

1TMILLION

Vues sur TikTok

. Marche valide

Demande confirmée et traction organique

IMPACT BUSINESS Tunnel de conversion optimisé et systéme d'acquisition testable, permettant d'identifier rapidement les principaux leviers de performance.
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Une approche claire, orientéee resultats.

Nomis Insight accompagne les entreprises avec une approche structurée, de I'analyse a |'activation, pour générer

des leads qualifiés et une croissance durable.

01 Diagnostic

Analyse rapide et complete du
systeme d'acquisition actuel

* Audit du site, SEO et contenus
Analyse des campagnes et des KPI

|dentification des points de friction
et opportunités

02  Structuration

Clarifier le positionnement et les
priorités d'acquisition

e Alignement du message et de
I'offre

* Priorisation des actions a fort
impact

 Plan d'action clair et structuré

03 Activation

Mettre en ceuvre des canaux
d'acquisition performants

 SEO, contenus et visibilité
« Campagnes Google et LinkedIn

e Suivi des leads, analyse et
optimisation continue
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Parler de votre acquisition ?

Echange de 30 minutes pour faire le point sur votre stratégie d’acquisition
et identifier les premieres actions a fort impact.

X

simon.sparacca@outlook.com

nomisinsight.com

& &

By calendly.com/simon-sparacca/30min

PARLER DE VOTRE ACQUISITION
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